BRAND DESIGN GUIDE

Har du den
rode trad 1 din

markedstoring?




VAR KLAR OVER AT:

"INTET DESIGN
ER OGSA DESIGN
- ET DARLIGT ET!”

Forhold dig til dit
design og s&t en
retning for det.

Med en plan er det
nemmere at veere
mere konsekvent
= mere prof!




SKRIFTTYPER

DEFINER OG BRUG
MAX. 2-3 SKRIFTTYPER

A Her bruges f.x. en
kombination af en "sans
serif” (moderne skrifttype)

...0Qg en "serif” &
(klassisk skrifttype)

SADAN G@R DU
Find vejledning i font
psykologi, som fx her =

Valg 1 til overskrifter
og 1 til bredtekst.

Valg evt. ogsa en til
sarlige afsnit eller
andet, du ¢nsker skal
bruges til at fremhave
et sarlig budskab.




FARVE PSYKOLOGI

PRIMAR FARVER
PINK & BLA

VALG 2

PRIMAR FARVER
+

VALG 2 SEKUNDARE

SADAN GOR DU
Find vejledning i farve
nsykologi.
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Definér de vigtigste
vaerdier du gnsker at
udtrykke, og vaelg to
farver ud fra det.

(a e
L
=
o
<
L
L
(a -
e
(@]
=
-
7
L
n

Vaelg 1-2 neutrale til at
supplere, som fx hvid, gra
eller sort.




FORM PSYKOLOGI

RUND ER BLOD,
FIRKANTET ER HARD.
HVAD ER DU?

SADAN GOR DU
Find vejledning i
geometrisk form
psykologi.

Definér de vigtigste
vaerdier, du gnsker at
udtrykke.

Hold dem op mod form
psykologien, og afstem
formerne du valger til
dine veerdier.




VALG AF BILLEDER / a

FOTO STIL

FIND DIT
UNIKKE
UDTRYK OG
BRUG DET

HVER GANG

Fotos kan ogsa have en form for feelles traek.

Det kan vaere farvetonen, typen af miljp de er

taget i, typen af person(erne) pa dem, vinkler
eller perspektiv pa motivet.

Uanset hvad der er det treek pa dine fotos,
lad dem ga igen og veer konsekvent.




1
Foelelee

PRIORITERING

VALG DINE
BUDSKABERS
RAKKEFOLGE

SADAN GOR DU
Nar det kommer til grafisk  Sa prioritér bade billeder,

design er en skarp priori- tekst, grafik - hvad er det
tering eller "hierarki" af du vil have fanger gjet fgrst?
indholdet vigtigt at lave. Og prioriteret derefter..?
Altsa rekkefplgen pa de Hjaelp laeseren til at se et
satninger eller ord, du vil tydeligt budskab, med en

have laseren til at fglge. god prioritering.



LUFT

GIV DIT DESIGN
PLADS TIL AT
FOLDE SIG UD

Hav altid for ¢je at hver del
sat sammen, skal skabe et
steerkere udtryk. Det kan
beskrives som en effekt af
2+2=5.

Nar du bruger luft i dit
design, vil delene sta mere
frem. Sa prev at flytte lidt
rundt og fa luften ind
omkring billeder og tekst.




FACTS

HVAD ER PRISEN FOR
DARLIGT DESIGN?

NAR VI TALER OM VARDIEN AF GODT
DESIGN, KAN DET VARE EN GOD OVELSE

AT VENDE DET LIDT PA HOVEDET.

Hvad nu hvis vi valgte at sige: "Hvad kan
konsekvensen veere for at have darligt design?”

Tank hvis du har et godt produkt, men darligt
design? Eller et godt brand med en super
service, men dit logo og visuelle udtryk
kommunikerer ikke kvaliteten?

Konsekvensen kunne potentielt veere at du
mistede maske et salg om ugen - hvis du
regner pa det, hvad ville det sa belgbe sig i,
pa et ar?

Taenk hvis konsekvensen af at have et
professionelt design, som understgttede den ==
service eller produkt af hgj kvalitet og veerdi
du tilbyder, kunne give dig et salg mere om
ugen. Den tanke er mere appellerende, ikke...?



JEG HABER DEN HER GUIDE HJALPER DIG PA VEJ.

RIGTIG GOD FORNOQJELSE MED DET!

Du er altid velkommen til at sperge om input til din
visuelle udfordring hos GraphiConfetti.

Find flere tips pa blog'en og pa
www.instagram.com/graphiconfetti

(Onsker dig en dag fuld af konfetti moments
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WWW.GRAPHICONFETTI.DK



