
Har du den 
røde tråd i din 
markedsføring?

 

D I N  H A N D S  O N  G U I D E  T I L  

D E T  P R O F E S S I O N E L L E  D E S I G N 
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V Æ R  K L A R  O V E R  A T :  

” I N T E T D E S I G N  
E R  O G S Å  D E S I G N  
–  E T D Å R L I G T E T !”

Forhold  d ig  t i l  d i t 
design og sæt  en 
retn ing for  det . 

S Å D A N  G Ø R  D U
Med en p lan er  det 
nemmere at  være 
mere  konsekvent 
=  mere  prof !

� 



 H e r  b r u g e s  f . x .  e n 
k o m b i n a t i o n  a f  e n  ” s a n s 
s e r i f ”  ( m o d e r n e  s k r i f t t y p e )

. . . o g  e n  ” s e r i f ”  
( k l a s s i s k  s k r i f t t y p e )

S K R I F T T Y P E R 

D E F I N E R  O G  B R U G 
M A X .  2 - 3  S K R I F T T Y P E R2 
S Å D A N  G Ø R  D U
Find ve j ledning i  font 
psykologi ,  som fx  her  

Vælg 1  t i l  overskr i f ter 
og 1  t i l  brødtekst . 

Vælg evt .  også en t i l 
sær l ige  afsni t  e l ler 
andet ,  du  ønsker  skal 
bruges t i l  a t  f remhæve  
et  sær l ig  budskab.
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S Å D A N  G Ø R  D U
Find ve j ledning i  farve 
psykologi .

Def inér  de  v igt igste 
værdier  du ønsker  at 
udtrykke ,  og vælg to 
farver  ud f ra  det .

Vælg 1 -2  neutra le  t i l  a t 
supplere ,  som fx  hv id ,  grå 
e l ler  sor t .



4 S Å D A N  G Ø R  D U
Find ve j ledning i
geometr isk  form 
psykologi .

Def inér  de  v igt igste 
værdier,  du  ønsker  at 
udtrykke. 

Hold  dem op mod form 
psykologien ,  og afstem 
formerne du vælger  t i l 
d ine  værdier. 

F O R M  P S Y K O L O G I 

R U N D  E R  B LØ D, 
F I R K A N T E T E R  H Å R D. 
H VA D  E R  D U ?



S Å D A N  G Ø R  D U
Fotos kan også have en form for  fæl les  t ræk.

Det  kan være farvetonen,  typen af  mi l jø  de  er 
taget  i ,  typen af  person(erne)  på dem,  v ink ler 
e l ler  perspekt iv  på  mot ivet .

Uanset  hvad der  er  det  t ræk på d ine  fotos ,  
lad  dem gå igen og vær  konsekvent .

V A L G  A F  B I L L E D E R  / 

F O T O  S T I L

F I N D  D I T 
U N I K K E 
U DT RY K  O G 
B R U G  D E T 
H V E R  G A N G5 



S Å D A N  G Ø R  D U
Når  det  kommer  t i l  graf isk 
design er  en  skarp  pr ior i -
ter ing e l ler  "h ierark i "  af 
indholdet  v igt igt  at  lave.

Al tså  rækkefølgen på de 
sætninger  e l ler  ord ,  du  v i l 
have læseren t i l  a t  fø lge.

Så pr ior i tér  både b i l leder, 
tekst ,  graf ik  –  hvad er  det  
du  v i l  have fanger  ø jet  først? 
Og pr ior i teret  deref ter. .?

Hjælp læseren t i l  a t  se  et 
tydel igt  budskab,  med en  
god pr ior i ter ing.

P R I O R I T E R I N G

V Æ LG  D I N E 
B U D S K A B E R S 
R Æ K K E F Ø LG E 6 
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6 7 L U F T

G I V  D I T D E S I G N 
P L A D S  T I L  AT 
F O L D E  S I G  U D

S Å D A N  G Ø R  D U
Hav a l t id  for  ø je  at  hver  de l 
sat  sammen,  skal  skabe et 
stærkere  udtryk.  Det  kan 
beskr ives som en effekt  af 
2+2=5.

Når  du bruger  luf t  i  d i t 
design ,  v i l  de lene stå  mere 
f rem.  Så prøv  at  f ly t te  l idt 
rundt  og få  luf ten ind 
omkr ing b i l leder  og tekst .



F A C T S

H VA D  E R  P R I S E N  F O R 
D Å R L I G T D E S I G N ? 8

V I D S T E  D U  
AT K O N S I S T E N T P R Æ S E N TAT I O N  A F  E T B R A N D,  Ø G E R  I  G E N N E M S N I T O M S Æ T N I N G E N  M E D  C A .  2 3 %

N Å R  V I  TA L E R  O M  V Æ R D I E N  A F  G O DT 
D E S I G N ,  K A N  D E T V Æ R E  E N  G O D  Ø V E L S E  
AT V E N D E  D E T L I DT PÅ  H O V E D E T.

Hvad nu hvis vi valgte at sige: "Hvad kan 
konsekvensen være for at have dårligt design?" 

Tænk hvis du har et godt produkt, men dårligt 
design? Eller et godt brand med en super 
service, men dit logo og visuelle udtryk 
kommunikerer ikke kvaliteten?

Konsekvensen kunne potentielt være at du 
mistede måske et salg om ugen – hvis du 
regner på det, hvad ville det så beløbe sig i,  
på et år?

Tænk hvis konsekvensen af at have et 
professionelt design, som understøttede den 
service eller produkt af høj kvalitet og værdi 
du tilbyder, kunne give dig et salg mere om 
ugen. Den tanke er mere appellerende, ikke...?



W W W . G R A P H I C O N F E T T I . D K

Ønsker dig en dag fuld af konfetti moments

8 J E G  H Å B E R  D E N  H E R  G U I D E  H J Æ L P E R  D I G  PÅ  V E J .

R I G T I G  G O D  F O R N Ø J E L S E  M E D  D E T !

Du er  a l t id  ve lkommen t i l  a t  spørge om input  t i l  d in 
v isuel le  udfordr ing hos GraphiConfet t i .

F ind f lere  t ips  på b log 'en  og på
www.instagram.com/graphiconfet t i

•  •  •  •  •  •  •  •  •  •  •  •  •  •  •  •


